
 
PERFIL DE MERCADO FRUTAS DESHIDRATADAS – MEXICO 

 
ProChile C. de México, Mayo 2006 

 
 

PRODUCTO: Pasas morenas secas, Las demás uvas secas, incluidas las pasas, 
Manzana desecada o deshidratada,  Las demás frutas secas o deshidratadas. 
 
CODIGOS SISTEMA ARMONIZADO CHILENO SACH Y DESCRIPCIÓN LEGAL Y 
CODIGO SISTEMA ARMONIZADO MEXICANO TIGIE Y DESCRIPCIÓN LEGAL:  

 
SACH Chileno DESCRIPCIÓN TIGIE México DESCRIPCIÓN 
0806.201000 
 
0806.209000 
 
 

Pasas morenas, secas 
 
Las demás uvas secas, incluidas 
las pasas 
 

0806.20.01 
 
 
 

Secas, incluidas las pasas. 
 
 
 

0813.200000 
 
 
 

Ciruelas desecadas o 
deshidratadas 
 
 

0813.20.01 
 
 
0813.20.99 
 

Ciruelas deshuesadas 
(orejones). 
 
Los demás. 
 

0813.300000 
 
 
0813.409000 
 
 

Manzanas desecadas o 
deshidratadas 
 
Las demás frutas secas o 
deshidratadas. 
 

0813.30.01 
 
 
0813.40.99 

Manzanas 
 
 
Los demás 

UNIDAD DE MEDIDA: KILOGRAMO 
TIGIE = Tarifa de los Impuestos Generales de Importación y Exportación 
 
SITUACION ARANCELARIA Y PARA-ARANCELARIA 

 
ARANCEL GENERAL: El arancel general de importación (TIGIE) es: 20% 

 
 ARANCEL PREFERENCIAL PRODUCTO CHILENO: El arancel preferencial aplicable 
para el 2006 es: EXENTO 

 
OTROS PAISES CON VENTAJAS  ARANCELARIAS 
 
Al día de hoy México no cuenta con ningún Acuerdo Comercial suscrito con 
China, por lo que esta no goza de una preferencia arancelaria debiendo pagar el 
Impuesto General de Importación (Arancel General): 20% 

 
PREFERENCIAS BAJO TRATADO DE LIBRE COMERCIO 

 
Posiciones Arancelarias (México): 

Tasa País 
0806.20.01 0813.20.01 0813.20.99 0813.30.01 0813.40.99 

Estados Unidos de 
América 

Exento 
Exento Exento 

Exento 
Exento 

Canadá Exento Exento Exento Exento Exento 
Comunidad Europea Exento 6,8/4,6 6,8/4,6 12,4/10,0 6,8/4,6 
Costa Rica 
(República de) 

Exento Exento Exento Exento Exento 

Colombia (República 
de) 

Exento Exento Exento Exento Exento 



Venezuela 
(República de) 

Exento Exento Exento Exento Exento 

Bolivia (República 
de) 

Exento Exento Exento Exento Exento 

Nicaragua (República
de) 

Exento Exento Exento Exento Exento 

Israel (Estado de) 20 20 20 20 20 
Guatemala 
(República de) 

6,6 6,6 6,6 6,6 6,6 

Honduras (República
de) 

6,6 6,6 6,6 6,6 6,6 

El Salvador 
(República de) 

6,6 6,6 6,6 6,6 6,6 

Suiza 
(Confederación) 

Excluido Excluido Excluido Excluido Excluido 

Liechtenstein 
(Principado de) 

Excluido Excluido Excluido Excluido Excluido 

Noruega (Reino de) Excluido Excluido Excluido Excluido Excluido 
Islandia (República 
de) 

Excluido Excluido Excluido Excluido Excluido 

Uruguay (República 
Oriental del) 

20 Exento Exento 14,40 14,40 

Japón Exento Excluido Excluido Excluido  15,3** 
Fuente de información: Diario Oficial de la Federación (D.O.F.) y DIAENLINEA.com 

 
** NOTA Japón:  
0813.40.99 Arancel del 11.5% Únicamente: Papayas, "pawpaw", "durians", 
"bilimbis", "champeder", "jackfruit", "fruta del pan", rambutan, "rose-apple jambo", 
"jambosa diamboo-kaget", chicomamey, chirimoya, "sugar-apples", "bullock's-
heart", fruta de la pasión, "dookoo kokosan", guanábana y litchi. 
 
0813.40.99 Arancel Excluido Únicamente: Persimos y Kehapi. 

 
 

OTROS IMPUESTOS  
 
Impuesto al Valor Agregado (IVA):  

• Para importaciones a Región Fronteriza y/o  Franja Fronteriza: 
Exento 

• Para el Resto del país: Exento 
 

REQUISITOS Y BARRERAS DE INGRESO 
 
Permisos y Restricciones No Arancelarias de Importación 
 
El siguiente permiso solo es aplicable a las posiciones arancelarias mexicanas: 
0813.20.01, 0813.20.99, 0813.30.01 y 0813.40.99: 

Permiso de Importación Dependencia 
Inspección en Punto de Entrada 
 

SAGARPA 

 
Normas Oficiales Mexicanas de Etiquetado 

 
Normas Oficial Mexicana 
No hay Normas Oficiales Mexicanas (NOM`s) que sean obligatorias al momento 
de la importación de la mercancías. 
 



Se deberá de revisar si existen NOM´s que deban de ser cumplidas después del 
procedimiento de importación 

 
Normas Oficial Mexicana de Etiquetado 
 

Norma Oficial Mexicana Publicación en el 
D.O.F. 

Cumplimiento 
obligatorio en el 

despacho aduanero 
NOM-051-SCFI-1994 
 
 

27/marzo/2002 Si 

 
 

INFORMACIÓN RELEVANTE PARA IMPORTADORES 
 
Quienes importen a los Estados Unidos Mexicanos están obligados al cumplimiento de 
las siguientes disposiciones: 
 
a) Estar inscritos en el Padrón de Importadores que está a cargo de la 
Secretaria de Hacienda y Crédito Público, para lo cual deben encontrarse al corriente 
en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales, comprobar ante las autoridades 
aduaneras que se encuentran inscritos en el Registro Federal de Contribuyentes y 
cumplir con las disposiciones legales que regulan el ingreso y salida de las 
mercancías. 
 
b) Llevar un Sistema de Control de Inventarios registrado en contabilidad, que 
permita distinguir las mercancías nacionales de las extranjeras. 
 
c) Contar con la información, documentación y aquellos medios de prueba 
necesarios para comprobar el país de origen y de procedencia de las 
mercancías para efectos de preferencias arancelarias, marcado de país de origen, 
aplicación de cuotas compensatorias, cupos y otras medidas que al efecto se 
establezcan conforme a la ley de Comercio Exterior y tratados internacionales de los 
que México sea parte y proporcionarlos a las autoridades aduaneras cuando estas lo 
requieran. 
 
d) Entregar al agente o apoderado aduanal que se haya seleccionado para 
promover el despacho de las mercancías, una manifestación por escrito, bajo protesta 
de decir la verdad con los elementos que permitan determinar el valor en aduana de 
las mercancías; así como el documento que compruebe el encargo conferido para 
realizar sus operaciones. 
 
e) El importador deberá conservar copia de dicha manifestación, obtener la 
información, documentación y otros medios de prueba para comprobar que el valor 
declarado ha sido determinado de conformidad con las leyes mexicanas y 
proporcionarlos a las autoridades aduaneras cuando estas lo requieran. 

 
 

ESTADÍSTICAS  - IMPORTACIONES  
 
Dentro de los proveedores de Frutas Secas o Deshidratadas, Chile en los últimos tres 
años ha gozado de ser el principal proveedor de Uvas secas y de Pasas en el 
mercado mexicano, con excepción del año 2004 en el cual cayó a la segunda 
posición.  
 
Al día de hoy y según los datos de importación al cierre del 2005, las Uvas secas y 
de Pasas chilenas representan el 52,6 por ciento del total de las importaciones 
realizadas por México, seguido muy de cerca por su principal competidor que es 



Estados Unidos, el cual tuvo una participación del total de las importaciones de Uvas 
Secas y Pasas a México del  orden del 46,4 por ciento. 
 
Posición Arancelaria en México: 0806.20.01 
AÑO 2005 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 7.112.397 $ 10,387 54,2 

ESTADOS UNIDOS 6.274.739 $ 8,610 44,9 

TURQUIA 80.000 $ 0,106 0,56 

CHINA 34.278 $ 0,022 0,12 

IRAN 22.800 $ 0,017 0,09 

TOTAL IMPORTADO 13.528.016 $ 19,158 100 

 
AÑO 2004 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 6.778.647 $ 4,742 35,1 

CHILE 6.478.122 $ 8,695 64,3 

TURQUIA 40 $ 0,041 0,31 

CHINA 0 $ 0,001 0,01 

IRAN 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 13.324.176 $ 13,524 100 

 
AÑO 2003 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 5.476.802 $ 4,711 61,7 

ESTADOS UNIDOS 5.163.103 $ 2,908 38,1 

CHINA 1.578 $ 0,007 0,09 

TURQUIA 0 $ 0,000 0,0 

IRAN 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 10.644.007 $ 7,632 100 
Fuente: World Trade Atlas 

 
 
Las Ciruelas secas o deshidratadas es uno de los principales productos que Chile a 
exportado a México en los últimos tres años, siendo el principal proveedor de estos 
productos para el mercado azteca. Durante el año 2005 Chile representó el 93,7 por 
ciento de las importaciones de México de Ciruelas deshidratadas, seguido en primera 
instancia por los Estados Unidos y un poco más atrás por Argentina. 



 
Si observamos las siguientes tablas, en donde se visualizan las cantidades importadas 
durante los últimos tres años, para las posiciones arancelarias mexicanas 0813.20.01 
y 0813.20.99, podemos cotejar este dominio y gran participación del producto 
chileno, en el mercado azteca. 
 
Posición Arancelaria en México: 0813.20.01 
AÑO 2005 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 1.605.530 $ 4,405 67,4 

ESTADOS UNIDOS 521.192 $ 2,034 31,1 

ARGENTINA 40.535 $ 0,097 1,48 

BRASIL 0 $ 0,000 0,00 

CANADA 0 $ 0,000 0,00 

TOTAL IMPORTADO 2.167.257 $ 6,535 100 
 
AÑO 2004 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 717.750 $ 2,131 59,5 

CHILE 681.570 $ 1,332 37,2 

ARGENTINA 30.000 $ 0,070 1,96 

CANADA 0.380 $ 0,00120 0,03 

BRASIL 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 1.446.787 $ 3,581 100 
 
AÑO 2003 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 980.312 $ 2,420 62,4 

CHILE 761.885 $ 1,284 33,1 

ARGENTINA 40.000 $ 0,060 1,54 

BRASIL 0 $ 0,0000 0,0 

CANADA 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 1.824.100 $ 3,877 100 
Fuente: World Trade Atlas 

 
 



Posición Arancelaria en México: 0813.20.99 
AÑO 2005 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 6.106.637 $ 13,510 94,3 

ARGENTINA 240.000 $ 0,376 2,6 

ESTADOS UNIDOS 171.222 $ 0,434 3,03 

CHINA 0.015 $ 0,0006 0,0042 

VIETNAM 0.014 $ 0,0006 0,0044 

TOTAL IMPORTADO 6.517.888 $ 14,321 100 
 
AÑO 2004 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 6.857.180 $ 10,322 91,7 

ESTADOS UNIDOS 413.593 $ 0,757 6,7 

ARGENTINA 92.500 $ 0,180 1,60 

VIETNAM 0.014 $ 0,00062 0,01 

CHINA 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 7.364.235 $ 11,261 100 
 
AÑO 2003 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

CHILE 6.929.374 $ 8,423 73,2 

ESTADOS UNIDOS 1.901.564 $ 2,606 22,7 

ARGENTINA 360.600 $ 0,435 3,78 

CHINA 8.663 $ 0,0129 0,1 

VIETNAM 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 9.213.274 $ 11,500 100 
Fuente: World Trade Atlas 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



En el caso de las Manzanas Secas o Deshidratadas, el principal proveedor de este tipo 
de productos para México es Estados Unidos el cual durante el año 2005 tuvo una 
participación del 60,8 por ciento del total de las importaciones realizadas por México. 
Chile en los últimos tres años aparece siempre en segunda posición atrás de Estados 
Unidos, con una participación del 27,7 por ciento de las importaciones de Manzanas 
secas o Deshidratas que realizó México. 
 
 
Posición Arancelaria en México: 0813.30.01 
AÑO 2005 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 393.846 $ 1,782 72,4 

CHILE 179.814 $ 0,527 21,4 

CHINA 74.478 $ 0,153 6,21 

ARGENTINA 40 $ 0,000 0,00 

ITALIA 5 $ 0,000 0,00 

TOTAL IMPORTADO 648.183 $ 2,462 100 
 
AÑO 2004 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 346.553 $ 1,664 77,7 

CHILE 116.118 $ 0,321 15,0 

CHINA 89.875 $ 0,144 6,71 

ARGENTINA 10 $ 0,0002 0,01 

ITALIA 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 558.757 $ 2,140 100 
 
AÑO 2003 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones 

de US$) 

% DE 
PARTICIPACION EN 

EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 315.938 $ 1,284 80,5 

CHILE 86.694 $ 0,226 14,2 

CHINA 28.618 $ 0,047 2,94 

ARGENTINA 0 $ 0,0000 0,0 

ITALIA 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 449.612 $ 1,595 100 
Fuente: World Trade Atlas 

 
 
 



 
En el caso de las demás frutas secas o deshidratadas (no se incluyen en estas 
estadísticas los Duraznos y las Mosquetas), el principal proveedor de México es 
Estados Unidos con una participación del 65.6 por ciento del total importado durante 
el año 2005. El segundo proveedor de México de este tipo de producto es Tailandia 
con un 24.9 por ciento de participación de las importaciones totales de este producto. 
 
 
Posición Arancelaria en México: 0813.40.99 
AÑO 2005 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 330.244 $ 2,214 88,4 

TAILANDIA 125.230 $ 0,215 8,6 

FILIPINAS 32.443 $ 0,010 0,41 

CANADA 8.617 $ 0,037 1,49 

ALEMANIA 4.140 $ 0,021 0,86 

TOTAL IMPORTADO 503.472 $ 2,503 100 
 
AÑO 2004 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 313.407 $ 2,680 87,7 

TAILANDIA 97.921 $ 0,126 4,1 

FILIPINAS 1.747 $ 0,003 0,08 

ALEMANIA  4 $ 0,00003 0,00 

CANADA 2 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 453.405 $ 3,056 100 
 
AÑO 2003 

PRINCIPALES 
PAISES DE ORIGEN 

CANTIDAD 
(Kilogramo) 

MONTO 
(En millones de 

US$) 

% DE 
PARTICIPACION 
EN EL MERCADO 
(en relación al 

MONTO) 

ESTADOS 
UNIDOS 477.600 $ 3,526 88,5 

TAILANDIA 91.294 $ 0,166 4,2 

ALEMANIA 3.888 $ 0,166 4,16 

FILIPINAS 0 $ 0,0000 0,0 

CANADA 0 $ 0,000 0,0 

TOTAL IMPORTADO 620.639 $ 3,983 100 
Fuente: World Trade Atlas 

 
 
 



 
 
POTENCIAL DEL PRODUCTO 

 

TASA % DE CRECIMIENTO 
POR VOLUMEN DE IMPORTACIÓN 

PRODUCTO  

2004 2005 

0806.20.01 25.2 1.5 

0813.30.01 24.3 16.0 

0813.40.99 -26.9 11.0 

 
 
La tendencia de las importaciones de la Fruta Seca o Deshidratada, en los últimos 
años ha venido disminuyendo, aunque los datos del 2005 reflejan una tendencia de 
crecimiento  con relación al año anterior. 
 
 
PRECIOS DE REFERENCIA RETAIL (US$) Y MAYORISTA 

 

Descripción Presentación 
Precio en 

USD$ 
Mango Deshidratado Orgánico Bolsa $5 
Piña Deshidratada Orgánica Bolsa $5 
Manzana Deshidratada Orgánica Bolsa $5 
Plátano Deshidratado Orgánico Bolsa $5 
Guanábana Orgánica 
Deshidratada 

bolsa $5 

Jitomate Orgánico Deshidratado Bolsa $5 
Mango deshidratado enchilado bolsa $4 
Piña deshidratada enchilada bolsa $4 
Jitomate deshidratado 2 bolsa doy 

pack 
$5 

Piña deshidratada 2 bolsa $5 
Tipo de Cambio que se tomó fue del $10,6 MXP/USD 

 
 
 
 
ESTRATEGIAS Y CAMPAÑAS DE PROMOCIÓN UTILIZADAS POR LA 
COMPETENCIA 
 
El uso de publicidad en revistas especializadas o de Periódicos de uso frecuente; así 
como la participación en la Feria Alimentaria, , ANTAD, EXPO ABASTUR y LAFS 
(Latin American Food Show) Cancún. 
 
 
 
 
 
 
 
 



CANALES DE COMERCIALIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN 
 
En lo referente a los canales de comercialización y distribución de las Frutas Secas 
o Deshidratadas, podemos resaltar los principales medio de distribución, que a 
continuación se en listan: 
 
A. MAYORISTAS 

1) Introductores.- Estos se enfocan a adquirir productos de pequeños 
productores, adquiriendo de esta manera grandes volúmenes de 
mercancía, y posteriormente revendiendo a procesadores, mayoristas o 
al mercado final. 

 
2) De Productos Específicos.- Son personas o empresas que como su 

nombre lo indica, se especializan en el manejo de un solo producto o 
sector. Generalmente sus operaciones son a nivel regional. 

 
3) Centro de Abastos: La VIGA es el Mercado General de abastos de 

Frutas de México, compra mas de 45% de los productos que se importan 
a México. Los principales Centros de Abasto son en el DF, Guadalajara y 
Monterrey en menor medida Veracruz. 

 
4)  

B. MINORISTAS 
1) Detallistas Organizados.- En México existen tres grandes cadenas de 

autoservicio: Wal-Mart, Soriana, Chedraui, Comercial Mexicana y 
Gigante.  

i. Otras cadenas foráneas que han encontrado oportunidades en el 
mercado mexicano: 

1. La principal es HEB, cadena de los Estados Unidos de 
América que ha ganado mercado en el Norte de la 
República Mexicana y se complementa en el Estados 
Texas. 

ii. Clubes.- Este concepto de tiendas desde el año de 1991, se 
instalaron en las principales ciudades de la República Mexicana. 
El enfoque que estos clubes han tenido es a la clase de ingresos 
altos, los cuales han demandado el poder adquirir productos de 
importación, y al mismo tiempo poder adquirirlos en grandes 
volúmenes y sistemas de descuentos y acumulación de puntos 
ante las compras rotativas. Principalmente son Costco y  SAM 
Club. Representa en México, según informe de Nielsen el 28% de 
las ventas de Autoservicios e México. Predominan fuertemente en 
Distrito Federal y Estados e México.   

 
C. RESTAURANT y HOTELES.- En ocasiones, los mismos hoteles y restaurantes 

realizan sus propias importaciones si el volumen de compra les permite realizar 
dichas operaciones, ya que México es la tercera potencia gastronómica de 
Mundo y 5ta plaza Hotelera de mundo.  Este Mercado mueve sobre USD$ 14,5 
mil Millones en alimentos. Hay muchas cadenas que por su tamaño y 
economías de escala puede importar directamente: tales como Grupo Posadas, 
El Favorita, Cadena Camino Real, Starwood Hotels, etc.…  

 
 
 
 



CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO RETAIL Y MAYORISTA 
 
La presentación de las Frutas Secas o Deshidratadas en tiendas retail, se da en 
empaques plásticos en presentaciones de 100, 150, 170, 250, 500 gramos, y en 
ocasiones se encuentran empaques de 1 Kg. 
 
 
SUGERENCIAS Y RECOMENDACIONES DEL DIRECTOR COMERCIAL SOBRE LA 
ESTRATEGIA A SEGUIR PARA LA PENETRACIÓN O COLOCACIÓN, 
MANTENCIÓN Y/O CONSOLIDACIÓN DEL PRODUCTO CHILENO 
 
Entre los importadores del rubro, el producto chileno es conocido. Sin embargo, los 
productos americanos tienen un posicionamiento en la mente del consumidor local, 
debido a la cultura de consumo americana que el mexicano ha ido adquiriendo con 
el paso del tiempo a razón de la proximidad que el mercado azteca tiene con los 
Estados Unidos. 
 
La oferta chilena es vulnerable a las mejores condiciones que puedan presentar 
países competencia al nuestro, como Estados Unidos. 
 
Se recomienda promocionar a la Fruta Seca o Deshidratada como producto chileno 
“FRUTAS SECAS O DESHIDRATADAS  CHILENAS”, como medio de distinción entre 
los productos estadounidenses principalmente. 
 
 
FERIAS Y EVENTOS LOCALES A REALIZARSE EN EL MERCADO EN RELACIÓN A 
LOS PRODUCTOS 
 
EXPO ANTAD (28 a 31 de marzo Guadalajara, Jalisco, México) 
http://www.antad.org.mx/expo2006/ 
 
Evento internacional, en donde los participantes tienen la oportunidad de intercambiar 
estrategias comerciales con los principales actores del sector detallista y mayoristas para 
fortalecer sus alianzas estratégicas, bajo una nueva cultura de negocios. 
 
La EXPO ANTAD no solo se especializa en productos del Sector Alimentos, ya que al ser la 
ANTAD una asociación que agrupa a tiendas departamentales ésta también maneja 
productos de Confecciones, Línea Blanca, Electrónicos, Hogar, etc. 
 
Este evento se lleva acabo en la Cd. de Guadalajara, Jalisco, México entre los días 
28 y 31 de marzo de cada año, con una participación aproximada de 900 empresas 
expositoras, dentro de las que se incluyen la participación de 24 países, y un 
promedio de 19.000 visitantes durante los tres días que dura la exposición, un 
promedio de 6.000 visitantes por día. Los montos de ventas promedio que se 
manejaron durante la última EXPO fue alrededor de 735 millones dólares 
 
Dentro de esta EXPO ANTAD se involucran empresas de diferentes sectores y giros, tales 
como: Abarrotes, Comestibles, No Comestibles, Productos Frescos, Marca Privada, Vinos y 
Licores, Farmacia, Importaciones, Mobiliario y Suministro para Tiendas, Pabellón de 
Tecnología, etc. 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.antad.org.mx/expo2006/


 
FERIA ALIMENTARIA (CENTRO BANAMEX del 6 al 8 de junio -Cd. de 
México) 
http://www.alimentaria-mexico.com 
El único certamen mexicano de la 
alimentación y las bebidas en el que está 
presente toda la oferta 
 
Los cerca de 400 expositores directos y los 
9.757 visitantes profesionales de la última 
edición confirman el éxito de una fórmula 
que apuesta esencialmente por trascender 
el mercado nacional para llevar los 
productos alimentarios mexicanos más allá 
de sus fronteras, así como por impulsar la 
promoción de marcas y la innovación. 
 
Como único certamen mexicano que reúne la oferta de todos los 
subsectores de la alimentación y las bebidas, Alimentaria México es 
actualmente una cita ineludible no solo para los profesionales nacionales del 
sector, sino también para los internacionales, que en la última edición 
procedieron de 23 países. 
 
Tradicionalmente, Alimentaria México ha contado con la presencia de 
importantes compradores y visitantes pertenecientes a todos los sectores 
relacionados con los alimentos y bebidas. Atraídos por la constante 
innovación de este sector alimentario y por la extensa oferta de actividades 
paralelas dirigidas a profesionales que se reúnen en Alimentaria México, un 
68% de los visitantes de la pasada edición pertenecían al sector Food 
Service, quienes también se interesan por los aspectos relacionados con el 
equipamiento de sus establecimientos. 
 
Ante tal demanda y después de cinco años de éxito presentando alimentos y 
bebidas, Alimentaria México crea por primera vez Alimentaria Equipo. 
 
Tendencias ALIMENTARIA - 1er. Congreso Mexicano de Gastronomía, El 
Concurso Nacional de Sommeliers, los Seminarios de Nutrición, las Catas de 
Vinos, las Catas de Tequila, los Encuentros Empresariales e Innoval son las 
actividades paralelas que profundizaron en los aspectos más llamativos de 
algunos alimentos, su presentación y distribución, redondeando así una 
oferta de negocio única en su género.  
 
Alimentaria México 2006 es única en su género dado que su concepto está 
basado en 4 puntos fundamentales: 
 
Promoción de Marcas. Se enfatizará en el reconocimiento de los 
fabricantes y de las marcas como símbolos de la calidad y compromiso con 
el mercado consumidor de cada producto. 
 
Internacionalidad. Pabellones de una gran cantidad de países mostrarán 
las especialidades tradicionales de sus regiones. La participación de los 
pabellones de Europa, América y Asia será definitivamente un elemento 
diferenciador de Alimentaria México 2006, consolidándola como la 

http://www.alimentaria-mexico.com


exposición de alimentos y bebidas con mayor participación internacional en 
México. 
 
Sectorización. La exhibición de productos de todos los sectores 
relacionados con alimentos y bebidas ofrecerá una gran ventaja al poder 
comparar características y calidades de los diversos expositores. Se contará 
con los siguientes sectores: 
 
• Lácteos 
• Frutas y Verduras 
• Bebidas Alcohólicas 
• Dulces 

• Cárnicos, Avícolas y 
embutidos 

• Bebidas no alcohólicas 
• Pastelería y panadería 

• Productos del mar 
• Conservas y congelados 

 
 
EXPO ALIMENTOS (7 al 9 de Octubre en CINTERMEX-Monterrey, Nuevo Léon) 
http://www.expoalimentos.com.mx/expoalimentos.com.mx/inicio.html 
 
La única exposición que a lo largo de 10 años se ha caracterizado por reunir en un solo lugar a los 
sectores más importantes de la industria de Alimentos y bebidas bajo un mismo concepto: "Desde 
la materia prima hasta el producto terminado". 
 
El giro de los expositores que se presentan en esta EXPO son: 
• Materias Primas 
• Aditivos e Ingredientes  
• Maquinaría y Equipo de Proceso  
• Materiales para Empacar 
• Alimentos Procesados  
• Bebidas Procesadas  
• Lácteos  
• Servicios para la Industria  
• Tecnología  
• Otro  
 
Organiza 
Asociación Promotora de Exposiciones, A.C. 

Av. Parque Fundidora No. 501 Edificio CINTERMEX Local 88 P.N. 
Col. Obrera CP 64010, Monterrey, N.L. México  
Tel: (01 81) 8369 6660 / 64 y 65 • Fax: (01 81) 8369 6732 
Lada sin costo: 01800 6968676 (México)  
Del Extranjero / Outside Mexico: 
Ph: (+52 81) 8369 6660 / 64 y 65 Fax: (+52 81) 8369 6732 
E-mail:anyapex@cintermex.com.mx • hsaldiv@cintermex.com.mx  
http://www.expoalimentos.com.mx 

 
ABASTECEDORES TURÍSTICOS (28 al 30 de septiembre. Centro Banamex, Cd. de 
México) 
http://www.abastur.com/abastur2005/ 
 
ABASTUR® REST HOTEL® catalogado por los expertos como el evento más importante 
para la industria de la Hospitalidad en América Latina. 
 

http://www.expoalimentos.com.mx/expoalimentos.com.mx/inicio.html
http://www.expoalimentos.com.mx
http://www.abastur.com/abastur2005/


La sede del evento es en el Centro BANAMEX en la Cd. de México los días del 28 al 30 de 
septiembre. 
 
El rubro de los expositores que asisten a este evento son: 
 
ALIMENTOS Y BEBIDAS 
Agua Purificada 
Alimentos Congelados 
Alimentos Foodservice 
Alimentos Gourmet 

Alimentos Kosher 
Bebidas 
Productos Enlatados 
Productos Secos 

Sazonadores y 
Condimentos 
Vinos y Licores 

 
EQUIPOS Y SERVICIOS PARA HOTELES 
Aire 
Ganchos 
Iluminación 
Impresos 

Jardines 
Juegos Infantiles 
Mobiliario 
Productos de Limpieza 

Sistemas de Cómputo 
Telefonía 
Tinas de Hidromasaje 

 
EQUIPOS Y SERVICIOS PARA RESTAURANTES 
Accesorios para Bar 
Audio y Video 
Alfombras y Tapetes 
Baterías 
Cafeteras 
Cristalería 
Control de Plagas 
Cuchillería 

Entretenimiento 
Equipo mayor de cocina 
Franquicias 
Iluminación 
Impresos 
Internet 
Mantelería 
Mobiliario 

Refrigeración y Máquinas 
de Hielo 
Revistas Especializadas 
Sistemas de Cómputo 
Uniformes 
Utensilios de cocina 
Vajillas y Cerámica 

 
 
 
 
OTRA INFORMACION RELEVANTE  
 
Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA-
SAGARPA)  
http://www.senasica.sagarpa.gob.mx/index/ 
 
Secretaría de Economía (SECON)  
http://www.economia.gob.mx 
 
Secretaría de Agricultura (SAGARPA)  
http://www.sagarpa.gob.mx 
 
Secretaría de Medio Ambiente y Recursos Naturales (SEMARNAT)  
http://www.semarnat.gob.mx 
 
Secretaría de Salud (SSA)  
http://www.salud.gob.mx 
 
Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática (INEGI)  
http://www.inegi.gob.mx/inegi/default.asp 
 
Banco de Comercio Exterior (BANCOMEXT)  
http://www.bancomext.com/ 

http://www.senasica.sagarpa.gob.mx/index/
http://www.economia.gob.mx
http://www.sagarpa.gob.mx
http://www.semarnat.gob.mx
http://www.salud.gob.mx
http://www.inegi.gob.mx/inegi/default.asp
http://www.bancomext.com/


 
Aduana México  
http://www.aduanas.sat.gob.mx/webadunet/aga.aspx?Q=menu05 
 
InfoAserca: Servicios y Apoyos a la Comercialización  
http://www.infoaserca.gob.mx/ 
 
Catálogo de Normas Oficiales Mexicanas (NOM) y Normas Mexicanas (NMX)  
http://www.economia-noms.gob.mx/ 
 
Diario Oficial de la Federación 
http://www.gobernacion.gob.mx/dof/pop.php 
 
 

http://www.aduanas.sat.gob.mx/webadunet/aga.aspx?Q=menu05
http://www.infoaserca.gob.mx/
http://www.economia-noms.gob.mx/
http://www.gobernacion.gob.mx/dof/pop.php



